
มุมมองการค้าการลงทุนในเมียนมา
และบทบาทภาครัฐในการส่งเสริม

เอกวัฒน์ ธนประสิทธิ์พัฒนา
สคต. ณ กรุงย่างกุ้ง



พื้นที่  6.8 แสน ตร.กม. อันดับ 39 (ไทย 5.1 แสน ตร.กม. อันดับ 50)
ประชากร 55 ล้านคน อันดับ 27 (ไทย 72 ล้านคน อันดับ 20)
GPP/ประชากร 1100 เหรียญ อันดับ 163 (ไทย 6900 อันดับ 91)
GPD Growth 2% (ปี 65) / 2.6% (ปี 66) / 2.6% (ปี 67)
Inflation 16% (ปี 65) / 14% (ปี 66) / 8% (ปี 67)

ชาติพันธุ์ พม่า 70% ไทใหญ่ 10% กะเหรี่ยง 7% ยะไข่ 4%
7 ภาค 7 รัฐ(ชนกลุ่มน้อย) 1 ดินแดนสหภาพ ศาสนาพุทธ 90%
ชายแดนเมียนมา 6,500 กม. ไทย 2,400 กม. (37% อันดับ 1)
ค้าชายแดน 7 ด่านหลัก 12 ด่านย่อย (ชายแดน 84% ของส่งออกรวม)
ด่านส่งออกส าคัญ ได้แก่ แม่สอด(74%) แม่สาย(13%) ระนอง(12%)

รัฐบาลทหาร (1 ก.พ. 64) นายกฯ พล.อ.อาวุโส มิน อ่อง หล่าย
อองซานซูจี อดีตรัฐบาล 5 ปี (59-64)

ภาพรวมเมียนมา

ไทยเมียนมาการคา้รวมเกือบ 3 แสนล้านบาท หรือ 7-8 พันล้านเหรียญ 
(ไทยเกินดุลประมาณ 4 หมื่นล้านบาท หรือประมาณ 1.2 พันล้านเหรียญ)
- ปี 65 ส่งออก 1.63 แสนล้านบาท +20% (4,700 ล้านเหรียญ +9%)
- ปี 66 (12 เดือน) 1.52 แสนล้านบาท -6.4% (4,410 ล้านเหรียญ -6.2%)
  สัดส่วนสินค้าส่งออกส าคัญ ได้แก่ น้ ามันดีเซลและน้ ามันส าเร็จรูป 13%
เครื่องดื่ม 8.5% รถยนต์และอุปกรณ์ 5.1% เครื่องส าอาง 3.4% 
เหล็กและผลิตภัณฑ์ 4% ผ้าผืนและด้าย 2.9% น้ ามันปาล์ม 2.7% 
โทรศัพท์ 2.5% อาหาร 2.3% ปุ๋ย 2% ปูนซีเมนต์ 1.5% ยางรถยนต์ 1.4%
โดยหดตัวจาก น้ ามัน โทรศัพท์ หมาก ปุ๋ยเคมี น้ ามันปาล์ม ผ้าผืน

  ขยายตัวจาก เครื่องจักรกลและอุปกรณ์ รถยนต์และอุปกรณ์ เหล็ก 
อาหารปรุงแต่ง บะหม่ีกึ่งส าเร็จรูป เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์



Economic Outlook เมียนมา 2023 และ 2024

Myanmar
ผลจริง คาดการณ์ หมายเหตุ

2022 2023 2024 IMF Outlook 
(Oct’23)
ADB Outlook 
(Sep’23)

IMF ADB IMF ADB

GDP Growth 2% 2.6% 2.8% 2.6% 3.2%

Inflation 16% 14% 14% 8% 8.2%

World
ผลจริง คาดการณ์ หมายเหตุ

2022 2023 2024 IMF Outlook 
(Oct’23)
ADB Outlook 
(Sep’23)

IMF ADB IMF ADB

GDP Growth 3.5% 3.0% - 2.9% -

Inflation 8.7% 6.9% - 5.8% -

Thailand
ผลจริง คาดการณ์ หมายเหตุ

2022 2023 2024 IMF Outlook 
(Oct’23)
ADB Outlook 
(Sep’23)

IMF ADB IMF ADB

GDP Growth 2.6% 2.7% 3.5% 3.2% 3.7%

Inflation 6% 1.5% 2.5% 1.6% 2.3%

ASEAN
ASEAN-5

ผลจริง คาดการณ์

2022 2023 2024

IMF
ASN5

ADB
ASN

IMF
ASN5

ADB
ASN

IMF
ASN5

ADB
ASN

GDP Growth 5.5% 5.6% 4.2% 4.6% 4.5% 4.8%

Inflation 4.8% 5.1% 3.6% 4.2% 2.5% 4.3%

World Economic Outlook, October 2023: Navigating Global Divergences (imf.org)
Myanmar: Economy | Asian Development Bank (adb.org)
World Economic Outlook Database (imf.org)
Inflation Rate in Asia and the Pacific, Asian Development Outlook (ADO) | ADB Data Library | Asian Development Bank

https://www.imf.org/en/Publications/WEO/Issues/2023/10/10/world-economic-outlook-october-2023
https://www.adb.org/where-we-work/myanmar/economy
https://www.imf.org/en/Publications/WEO/weo-database/2023/October
https://data.adb.org/dataset/inflation-rate-asia-and-pacific-asian-development-outlook


การค้าไทย
เมียนมา

ปี 65
(ล้านบาท)

ปี 66
(ล้านบาท)

เปลี่ยน
แปลง (%)

ส่งออก 162,681 151,883 -6.64%

น าเข้า 123,874 105,180 -15.1%

ดุลการค้า +38,807 +46,703 +20.34%

การค้ารวม 285,861 257,063 -10.1%

➢ ปี 66 ไทยส่งออก หดตัว -1% 
(หดตวัน้อยกว่าประเทศสง่ออกอ่ืนๆ)

➢ ปี 66 ไทยส่งออกเมียนมา หดตัว -6.64%                      
น าเข้าจากเมียนมา หดตัว 15.1%

➢ ป ี66 แม้ไทยมีเลขการค้าหดตัว                                         
แตไ่ทยเกินดุลเพิ่มขึ้น 7.9 พันล้านบาท                              
หรือเกินดุลเพิ่มขึ้น 20.34% 



การส่งออกตลาดเมียนมา
ปี 66 ไทยส่งออก 1.52 แสนล้านบาท
หดตัว -6.64% 

หดตัวจาก น้ ามันส าเร็จรูป เคมีภัณฑ์ เม็ด
พลาสติก น้ ามันปาล์ม ผ้าผืน โทรศัพท์

ขยายตัวจาก ชิ้นส่วนรถยนต์ 
เครื่องจักรกลและอุปกรณ์
อาหารส าเร็จรูป เหล็ก เป็นต้น

โดยมีสินค้าส่งออกหลกั ได้แก่
1. น้ ามันส าเร็จรูป 13%
2. เครื่องดื่ม 8.4%
3. รถยนต์และอุปกรณ ์5%
4. เครื่องส าอาง สบู่ 4.8%
5. เคมีภัณฑ ์4.8%
6. ผลิตภัณฑ์ข้าวและอาหารส าเร็จรูป 4.3%
7. เหล็กและผลิตภัณฑ์ 4.2%
8. เม็ดพลาสติก 4%
9. น้ ามันจากพืชหรือสัตว์ 3.4%
10. เครื่องจักรกลและอุปกรณ์ 3.1%



การส่งออกไทยเมียนมา ปี 65 สกุลเงินดอลลา่ร์สหรัฐฯ การส่งออกไทยเมียนมา ปี 65 สกุลเงินบาท

การส่งออกไทยเมียนมา ปี 66 (ม.ค.-ธ.ค.) สกุลเงินดอลลา่ร์สหรัฐฯ การส่งออกไทยเมียนมา ปี 66 (ม.ค.-ธ.ค.) สกุลเงินบาท



ส่งออกไทยเมียนมา ปี 66 (11 เดือน : ม.ค. – พ.ย. 66) 
1.42 แสนล้านบาท -6.37% (4,124 ล้านเหรียญ -6%)
โดยหดตัวจาก น้ ามัน หมาก โทรศัพท์มือถือ ปุ๋ยเคมี น้ ามันปาล์ม ผ้าผืน
สินค้าขยายตัว เครื่องจักรกลและอุปกรณ์ รถยนต์และอุปกรณ์ เหล็ก 
อาหารปรุงแต่ง บะหมี่กึ่งส าเร็จรูป เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์





3 ด่านส่งออกหลัก ได้แก่ ตาก (ด่านแม่สอด) 74%
เชียงราย (ด่านแม่สาย) 13% ระนอง (ด่านระนอง) 12%

เอกวัฒน์ ธนประสิทธิ์พัฒนา
สคต. ณ กรุงย่างกุ้ง
089-1607749

เชื่อมโยงการค้าชายแดน สคต. และ พาณิชย์จังหวัด
(ส่งออกชายแดน 84% ของส่งออกรวม)

ด่านน าเข้าหลัก ได้แก่ กาญจนบุรี (ด่านสังขละบุร)ี 
ตาก (ด่านแม่สอด) และประจวบคีรีขันธ์ (ด่านสิงขร)



➢ มูลค่าสูง (มากกว่า 10 ล้านเหรียญฯ) เช่น
1. เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 127 ล้านเหรียญฯ ส่วนแบ่งตลาด 91%
2. เครื่องประดับแท้ 36 ล้านเหรียญฯ ส่วนแบ่งตลาด 99%
3. น้ าตาลทราย 20 ล้านเหรียญฯ ส่วนแบ่งตลาด 92%
4. ข้าวโพด 19 ล้านเหรียญฯ ส่วนแบ่งตลาด 84%
5. น้ าผลไม้ 11 ล้านเหรียญฯ ส่วนแบ่งตลาด 98%

Champion 40 สินค้าไทยในเมียนมา = กลยุทธ์ “รักษาแชมป”์
ครองส่วนแบ่งตลาดสูง 75%-100% (ข้อมูล ม.ค.-มิ.ย. 66) 

➢ มูลค่าปานกลาง (5 - 10 ล้านเหรียญฯ) เช่น
1. หมากฝรั่งและขนม 9 ล้านเหรียญฯ ส่วนแบ่งตลาด 77%
2. ขนมปังกรอบ 8 ล้านเหรียญฯ ส่วนแบ่งตลาด 100%
3. อาหารสุนัขและแมว 6 ล้านเหรียญฯ ส่วนแบ่งตลาด 97%
4. กุ้ง 5 ล้านเหรียญฯ ส่วนแบ่งตลาด 100%
5. ไก่ 5 ล้านเหรียญฯ ส่วนแบ่งตลาด 79%

➢ มูลค่าไม่สูง (น้อยกว่า 5 ล้านเหรียญฯ) เช่น
1. เส้นหมี่ก๋วยเตี๋ยว 4 ล้านเหรียญฯ ส่วนแบ่งตลาด 99%
2. อาหารทะเลแปรรูป 4 ล้านเหรียญฯ ส่วนแบ่งตลาด 100%
3. ผักกระป๋องและผักแปรรูป 4 ล้านเหรียญฯ ส่วนแบ่งตลาด 75%



วิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด Market Share ของไทย ในเมียนมา

สินค้า Champion สินค้าโอกาสสูง



สินค้า Champion สินค้าดาวเด่น

สินค้าเร่งฟื้นฟู สินค้าโอกาสสูง

1. เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 
2. เครื่องประดับแท้ 
3. น้ าตาลทราย 
4. ข้าวโพด 
5. น้ าผลไม้

1. รถยนต์และอุปกรณ์
2. เครื่องประดับแท้ 
3. เครื่องส าอาง
4. บะหมี่กึ่งส าเร็จรูป
5. เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์

1. น้ ามันดีเซลและน้ ามันส าเร็จรูป
2. หมาก
3. ปุ๋ยเคมี
4. น้ ามันปาล์ม
5. ผ้าผืน

1. น้ ามันดีเซลและน้ ามันส าเร็จรูป
2. ผ้าผืน 
3. เหล็กและผลิตภัณฑ์
4. ปุ๋ย
5. น้ ามันปาล์ม

6. สิ่งทอ
7. ผลิตภัณฑ์เภสัชภัณฑ์ 
8. สินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร
9. สินค้าอุตสาหกรรม
10. โทรศัพท์



เอกชนไทยเข้มแข็ง : สมาคมนักธุรกิจไทยในเมียนมา (TBAM)



เอกชนไทยเข้มแข็ง : สภาธุรกิจไทย-เมียนมา



ข้อดี โอกาส ศักยภาพ
1. นิยมสินค้าไทย

2. เอกชนไทยเข้มแข็ง

3. เพื่อนบ้านชายแดนยาว

4. แหล่งทรัพยากร

5. คู่แข่งน้อยลง

ข้อจ ากัด ความเสี่ยง
1. ความขัดแย้งทางการเมือง

2. กฎระเบียบทางการค้า

3. ตลาดก าลังซื้อน้อย

4. ค่าเงินอ่อน ผันผวน

5. โครงสร้างพื้นฐาน 

“โอกาส และ ความเสี่ยง” การค้าไทยเมียนมา



แนวคิดเชิงกลยุทธ์ “เพิ่มรายได้ประเทศไทย” การค้าการลงทุน “ประโยชน์ไทยและเมียนมา”

ส่งออก-น าเข้า
ผลิตหรือค้าในเมียนมา             
หา Partner เมียนมา

(การผลิต การค้า Franchise)

เชิญชวนเมียนมา 
(ที่มีก าลังซื้อ) ซื้อสินค้า
หรือธุรกิจบริการในไทย

1. ส่งออก เน้นสินค้าศักยภาพไทย 
เมียนมายังผลิตเองไม่ได้

2. น าเข้า เน้นสินค้าเมียนมา                    
ต่อยอด Value Chain ไทย

สินค้าที่เมียนมาผลิตได้เอง
โดยน าเข้าเครื่องจักรมือสอง
หรือวัตถุดิบจากไทย ต่อยอด                 
Know-how หรือ Brand ไทย
รวมทั้ง ไทยขยายไป Demand 

Chain และขยาย Franchise ไทย

เน้นธุรกิจบริการศักยภาพของไทย 
เช่น อสังหาริมทรัพย์ โรงเรียน
อินเตอร์ โรงพยาบาล รวมท้ัง        

ซื้อของ ท่องเที่ยว จับจ่ายใช้สอย

ส่งเสริมการใช้บาทจ๊าต

เน้นการใช้เงินบาทช าระสินค้าน าเข้าส าคัญ ได้แก่ ก๊าซธรรมชาติ ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ สัตว์น้ า 
และการโอนเงินกลับเมียนมาเป็นเงินบาท (ช่วยให้เมียนมามีเงินบาทไว้ซ้ือหรือน าเข้าสินค้าไทย)



สร้างเครือข่าย ส ารวจตลาด จับคู่ธุรกิจ
สินค้าไทยเป็นที่นิยมในตลาดเมียนมา



Unlock : Trade Regulation
“Speak the Same Thing”

Understanding + Mutual Benefit 
+ New Solution + Speak the Same Thing



สร้าง
ความสัมพันธ์ที่ดี 

ทุกภาคส่วน

ใช้ข้อมูลและ
ลงพื้นที่จริง

อ านวย
ความ
สะดวก

ส่งเสริม
การค้า
เชิงรุก

แนวทางด าเนินงาน

✓ รักษาโอกาสเดิม
✓ เพิ่มโอกาสใหม่
✓ สร้างมูลค่าเพิ่ม

✓ เชิงรุก เชิงลึก
✓ เลือกท า
✓ ล าดับความส าคัญ

✓ Relationship
✓ Connection
✓ Collaboration

✓ Data Driven
✓ Demand Driven
✓ Competition
✓ Area Focus
✓ Regulation
✓ Ecosystem

✓ Trade Facilitation

✓ Trade Promotion
✓ Proactive Marketing

✓ พุ่งเป้า
✓ ทะลุปล้อง
✓ ครอบคลุม ธุรกิจบริการศักยภาพ + ธุรกิจบริการสนับสนุนการค้า 

ผู้ส่งออกหรือ
ธุรกิจรายใหญ่

SMEs ค้าชายแดน 
(Link Local to Global)

Demand Chain & Supply Chain

ข้อมูล + ไอเดีย + ร่วมมือ + โอกาส + ศักยภาพ = ผลส าเร็จสร้างทีมบุคลากร และ บริหารทรัพยากรอย่างเหมาะสม✓ Team Building







Thank You



ข้อมูลประกอบ



การน าเข้าจากเมียนมา
ปี 66 ไทยน าเข้าจากเมียนมา 
1.05 แสนล้านบาท หดตัว -15.1% 

หดตัวจาก ก๊าซธรรมชาติ
พืชและผลิตภัณฑ์จากพืช 
สินแร่โลหะ สัตว์น้ า 

ขยายตัวจาก ผักผลไม้ เนื้อสัตว์ 
สัตว์และผลิตภัณฑ์

โดยมีสินค้าน าเข้าหลัก ได้แก่
1. ก๊าซธรรมชาติ 68%
2. พืชและผลิตภัณฑ์จากพืช 15%
3. เนื้อสัตว์ส าหรับการบริโภค 3%
4. ผักผลไม้ 2.9%
5. สินแร่โลหะ 2.1%



การน าเข้าไทยเมียนมา ปี 65 สกุลเงินดอลลา่ร์สหรัฐฯ การน าเข้าไทยเมียนมา ปี 65 สกุลเงินบาท

การน าเข้าไทยเมียนมา ปี 66 (ม.ค.-ธ.ค.) สกุลเงินดอลลา่ร์สหรัฐฯ การน าเข้าไทยเมียนมา ปี 66 (ม.ค.-ธ.ค.) สกุลเงินบาท



Myanmar Export Earning Regulation

General Export Product
65%

Market Rate 
(3300-3500 Kyat)

35%
Official Rate
(2100 Kyat)

Specific Product (Export & Import Matching)

1. Export Rubber 
    : Import Chemical Fertilizer
https://www.facebook.com/groups/13025304631181
22/permalink/6842456545792125/?mibextid=xfxF2i 

2. Export Rice, Broken Rice, Pulse, Corn   
    : Import Fuel Oil
https://www.gnlm.com.mm/export-revenue-from-rice-
pulses-and-corn-to-boost-fuel-oil-imports/

70% Export & Import Matching

89.5%

30%

65%
Market Rate 

(3300-3500 Kyat)

35%
Official Rate
(2100 Kyat)

10.5%

Reduce Official Exchange Rate to 10.5%


	Slide 1: มุมมองการค้าการลงทุนในเมียนมา และบทบาทภาครัฐในการส่งเสริม
	Slide 2
	Slide 3: Economic Outlook เมียนมา 2023 และ 2024
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22: Thank You
	Slide 23: ข้อมูลประกอบ
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26

